Annexe 4 : Informations sur la campagne de communication « Lausanne Eau Solidaire » 2012

BUVONS U N E Lancée a I'occasion de la Journée mondiale de I'eau, le 22
mars 2012, I'action « Lausanne Eau Solidaire » a rencontré
E AU SO LI D AI RE ' un franc succes. 27 restaurants et 3 cliniques ont choisi d’y
u participer en proposant a leurs clients de I'eau dans une
carafe vendue au prix de 2 francs. Un « pack » comprenant
la carafe et son verre était aussi disponible pour 30 francs.
La carafe a été spécialement congue pour I'occasion par
un bureau de designers lausannois et continue d'ailleurs
d'étre proposée a la vente. Le montant récolté pendant les
six mois de l'action est de 57'000 francs. La somme a été
entierement rever- '
sée aux projets que
méne eauservice
avec  Nouakchott,

capitale de la Mauri-
tanie.

Le Maire de Nouak-

LA CARAFE chott et le chef du

A 2 FR.

DANS LES Projet Communau-
RESTAURANTS taire pour I'Accés a
LAUSANNOIS LAUSANNE I'’Eau (PCAE)

EAU SOLIMARE étaient tous deux
4 v

o2 -~ présents a Lausan-

ne pour le lance-
ment de cette action. Une belle occasion pour faire le point sur les activités
en cours a Nouakchott.

www.lsusanna.ch/eauservice

Cette campagne avait 3 buts :

Communiquer aux Lausannois que la ville de Lausanne est labélisée
Commune solidaire pour I'Eau car elle engage 1 centime par métre
cube d’eau vendu pour réaliser des actions d'aide au développement
dans le domaine de I'eau. En effet, en 2009, eauservice a monté un
partenariat avec Nouakchott qui a pour but de financer des infrastructu-
res et de renforcer les compétences communales de gestion de 'eau.

Sensibiliser la population lausannoise aux problématiques globales liées a
I'eau, et la rendre attentive a la qualité des services dont elle bénéficie
quotidiennement. A Lausanne, comme partout en Suisse, l'eau est
disponible en abondance et est d'excellente qualité. Dans le monde,
c'est encore un luxe pour une personne sur six qui n'a pas accés a de
I'eau potable.

Récolter des fonds supplémentaires pour le projet 8 Nouakchott, tout en
impliquant plus directement les habitants de la ville dans cette démar-
che solidaire.

On estime que 75'000 personnes ont été touchées par les messages grace
aux multiples moyens de communication (6 stands d'information, 28 arti-
cles/ émissions de radio, affichage SGA,...).




