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RESUME - La « caravane » du Tour de France faisait étape cet été dans la capitale
olympique. Si la Municipalité et les grands médias ont fait étalage de son « succes
populaire », le mécontentement d’une partie de la population a été peu audible. Celui-ci ne
concernait pas seulement les tracas de circulation et de stationnement, mais également
1’absurdité sanitaire et environnementale d’accueillir des méga-événements sportifs a forte
teneur commerciale.

Le samedi 9 juillet 2022, la « caravane » du Tour de France, troisiéme événement sportif le plus
télédiffusé du monde, traversait 1’ouest du canton de Vaud et faisait étape dans la capitale
olympique, avec le soutien univoque de la Municipalité. En effet, dans sa réponse du 9 juin
2022 A I’interpellation « Un petit Tour et puis s’en va ? » de notre ex-collégue Céline Misiego,
la Municipalité indiquait que 1’accueil du prologue du Tour de Romandie masculin le 26 avril,
d’une étape du Tour de France le 9 juillet et du départ du Tour de Romandie féminin le 7 octobre
aurait « sans nul doute, un impact sur la pratique du vélo dans nos rues », serait « vecteur de
lien social » et bénéficierait d’une organisation « toujours plus écoresponsable ».

Mais suite au passage de la « caravane du Tour », on est en droit de remettre en question ces
allégations et de se demander si ce type de méga-événements sportifs est bien la meilleure
maniére de promouvoir la pratique du vélo et plus généralement celle d’autres activités
physiques. On peut en effet considérer qu’il s’agit avant tout d’une campagne de marketing
urbain visant, comme évoqué dans la méme réponse a I’interpellation Misiego, a « toucher de
nouveaux marchés » touristiques, ce avec la complicité de multinationales (de 1’industrie
automobile notamment).

En effet, les personnes qui se sont rendues 3 cet événement ont assisté a3 une manifestation
environnementalement désastreuse et largement commerciale, bénéficiant de maniére
surprenante de la bénédiction de la Municipalité : zones d’animations ou les attendaient trois
boutiques officielles du Tour, stands, food trucks, €écrans géants énergivores, caravane
composée de 140 véhicules couverts de sponsors et distribuant des goodies et, si ce qui m’a été
rapporté est exact, jusqu’a sept hélicoptéres qui survolaient la ville en méme temps, soit quelque
1400 litres de kéroséne consommés par heure.

Toujours dans sa réponse a I’ interpellation Misiego, la Municipalité reprenait sans complexe la
stratégie on ne peut plus évidente de greenwashing de la société ASO, organisatrice du Tour de
France déclarant que « 100% des cadeaux promotionnels » sont « utiles et en matiéres recyclées
et/ou recyclables », distribution acceptée au motif que « contractuellement, les organisateurs
d’étape doivent accepter {la présence de la caravane publicitaire] ». On y apprenait encore que
« la Municipalité prend et va prendre les mesures nécessaires pour que I’accueil de cette étape
ait un impact écologique le plus faible possible et puisse s’inscrire pleinement dans la politique
qu’elle méne en matiére d’événements durables ».

A cela s’ajoute le fait que le Tour de France a été dés le départ un « spectacle sportif a visée
commerciale » (Mignot, J.-F. (2014), Histoire du Tour de France, La Découverte) qui tire ses









